
Saiba como usar palavras-chave para aumentar a relevância da 
sua loja de materiais de construção e conquistar mais clientes!

Palavras-chave:

o que são e como usar na sua loja?

A presença online de uma loja de materiais de construção é essencial para 
conquistar novos clientes e  com os atuais.

No entanto, é preciso ser encontrado na internet. Para isso, o uso de 
palavras-chave é uma das estratégias mais eficazes.



Mas, afinal, o que são elas e como utilizá-las de forma estratégica? Vamos 
entender melhor esse conceito para impulsionar o seu negócio. Acompanhe!

manter um relacionamento

O que são palavras-chave?

As palavras-chave são termos ou frases que os usuários digitam nos mecanismos 
de busca, como o Google, para encontrar informações, produtos ou serviços.



No contexto de uma loja, elas podem ser compostas por expressões como 
"materiais para reforma", "loja de ferramentas", "cimento para construção" ou 
"melhores preços de tintas".



Basicamente, as palavras-chave funcionam como uma ponte entre o que o seu 
potencial cliente está procurando e o conteúdo do seu site ou das suas redes sociais.

As palavras-chave desempenham um papel 
central em qualquer estratégia de marketing 
digital, especialmente para negócios como 
lojas de materiais de construção.



Afinal, elas são o principal meio de conectar o 
seu conteúdo ao seu público-alvo, tornando a 
sua marca visível para as pessoas que estão 
ativamente buscando produtos, serviços ou 
informações relevantes.

Isso resulta em mais tráfego orgânico, 
ou seja, visitantes que chegam até o 
seu negócio sem a necessidade de 
pagar por anúncios.



Além disso, o uso eficiente de 
palavras-chave ajuda a atrair o público 
certo, que já está interessado no que 
você tem a oferecer, potencializando 
as chances de conversão.

Ao usar palavras-chave de 
forma adequada, você melhora 
a otimização para mecanismos 
de busca , aumentando a 

chance de aparecer nas 
primeiras posições do Google.

(SEO)

Qual é a importância das palavras-chave?

Identificar as palavras-chave certas é o primeiro passo para 
uma estratégia de marketing digital eficaz.



Felizmente, existem ferramentas e métodos que ajudam nesse 
processo, permitindo que você encontre termos que realmente 
trarão resultados para a sua loja de materiais de construção.



Confira as nossas dicas para ter sucesso nessa empreitada!

Como encontrar as melhores

opções de palavras-chave?

Existem diversas ferramentas 
disponíveis que facilitam a pesquisa 
de palavras-chave. Semrush, 
Ubersuggest e Ahrefs são ótimos 
exemplos de plataformas que 
oferecem insights interessantes.



Nelas, é possível conferir informações 
como volume de buscas mensais, 
concorrência e sugestões de palavras 
relacionadas, entre outras.



Essas ferramentas também permitem 
identificar palavras-chave que estão 
em alta no seu nicho, garantindo que 
você invista em termos relevantes 
para o seu público-alvo.

Existem diversas ferramentas 
disponíveis que facilitam a pesquisa 
de palavras-chave. Semrush, 
Ubersuggest e Ahrefs são ótimos 
exemplos de plataformas que 
oferecem insights interessantes.



Nelas, é possível conferir informações 
como volume de buscas mensais, 
concorrência e sugestões de palavras 
relacionadas, entre outras.



Essas ferramentas também permitem 
identificar palavras-chave que estão 
em alta no seu nicho, garantindo que 
você invista em termos relevantes 
para o seu público-alvo.

Use ferramentas 
especializadas


Outra maneira eficaz de encontrar 
boas opções de palavras-chave é 
analisando os sites e as redes sociais 
dos seus concorrentes.



Plataformas como Semrush e Ahrefs 
permitem que você descubra quais 
termos eles estão usando para se 
posicionar bem nos resultados de 
busca.



Isso pode revelar oportunidades que 
você ainda não havia considerado e 
ajudar a superar a concorrência.

Observe a concorrência
Além de escolher palavras-chave 
com bom volume de busca, é 
essencial entender a intenção por 
trás delas. Pergunte-se: o usuário 
que procura por esse termo está 
somente pesquisando informações 
ou já está pronto para fazer negócio?



Palavras-chave transacionais, como 
"comprar cimento para obra", têm 
um potencial maior de conversão do 
que aquelas apenas informativas.

Considere a 
intenção de busca

As palavras-chave long tail ou de 
cauda longa são aquelas específicas 
e detalhadas. Por exemplo, 
"materiais de construção para 
reforma de banheiro", em vez de 
apenas "materiais de construção".



Apesar de geralmente terem um 
volume de busca menor, elas atraem 
visitantes mais qualificados. 
Portanto, que estão mais próximos 
de tomar uma decisão de compra.

Foque em

palavras-chave long tail


Como usar as palavras-chave 
no marketing da sua loja?


Uma vez que você encontrou as melhores palavras-chave para 
o seu negócio, o próximo passo é saber como utilizá-las de 
maneira estratégica em diferentes canais de marketing. Afinal, 
o uso correto tende a melhorar o SEO, aumentar a visibilidade 
do seu site e engajar os clientes de forma mais eficiente. 


Abaixo, estão algumas formas práticas de aplicar palavras-
chave no marketing da sua loja de materiais de construção!

Insira palavras-chave estrategicamente nas principais áreas do seu site, como:

Otimização do site

Títulos e subtítulos: use-as nas páginas de produtos e nas descrições. Exemplo: 
"cimento para construção civil" ou "ferramentas de reforma para profissionais";




Meta descrições: são os pequenos textos que aparecem nos resultados do Google. Isso 
não só ajuda o buscador a entender o tema da página, mas também atrai mais cliques;




Endereços e descrições de imagens: personalize as URLs para que reflitam as 
palavras-chave principais, como: www.minhaloja.com/cimento-reformas, e use-as no 
texto alternativo das imagens, como, "foto de cimento para obras grandes".

           Por exemplo, você pode escrever artigos com temas como 

               "Como escolher o melhor cimento para grandes obras" ou

                 "Como economizar em materiais de construção durante 

                    uma reforma".



                        Essas postagens não só ajudam a ranquear no Google, 

                          mas também demonstram conhecimento e autoridade 

                            no setor, gerando credibilidade junto aos clientes.

Criar um blog para a sua loja de materiais de construção é uma 
excelente maneira de integrar palavras-chave em conteúdos 
informativos e educativos

Blog

Mesmo que o foco das redes 
sociais não seja a busca por 
palavras-chave, você pode 
utilizá-las para aumentar a 
relevância dos seus 
conteúdos. Em descrições de 
fotos ou vídeos, é possível 
usar termos como “materiais 
de construção sustentáveis” 
ou “ferramentas para 
reforma”.



Isso ajuda a posicionar a sua 
loja também nos resultados 
de pesquisas dentro das 
próprias plataformas sociais.

Redes sociais

A descrição de produtos é uma das melhores 
oportunidades para incluir palavras-chave. 
Certifique-se de que os termos usados são aqueles 
que os clientes estão buscando.



Por exemplo, ao descrever um item como tinta, use 
expressões como “tinta acrílica de secagem rápida”. 
Isso garante que as pessoas encontrem o produto 
ao buscar por características específicas.

Descrições de produtos

Palavras-chave também são fundamentais 
para a criação de campanhas de anúncios 
pagos, como no Google Ads e no Meta Ads.



Você pode segmentar usando termos 
específicos para alcançar pessoas que estejam 
buscando produtos ou serviços diretamente.



Exemplo: ao utilizar a palavra-chave "comprar 
tijolos para construção", o seu anúncio 
aparecerá para usuários interessados na 
compra imediata desse item.

Anúncios pagos

Ao aplicar palavras-chave em todas essas áreas, você torna o seu 
conteúdo mais acessível, eficiente e atraente, ajudando a aumentar 

o tráfego e as conversões na sua loja de materiais de construção.

Siga os nossos perfis nas redes sociais para 
conferir outras dicas para o seu negócio!

Outra ferramenta poderosa para alavancar o marketing da sua loja de materiais de 
construção é o . Inserir palavras-chave relevantes na descrição, 
nas categorias e nos produtos pode aumentar a visibilidade nas buscas locais.



Quando as pessoas procuram por "loja de materiais de construção perto de mim" ou 
"compra de cimento em [cidade]", a plataforma exibe a sua empresa diretamente nos 
resultados de pesquisas. Além disso, traz informações como endereço, horário de 
funcionamento, contatos e avaliações.



Portanto, adicione palavras-chave específicas que estejam relacionadas à localização e 
aos produtos que você vende. Isso não apenas aumenta as suas chances de ser 
encontrado, mas também ajuda a atrair clientes que estão fisicamente próximos.

Google Meu Negócio

https://www.lojaperfeita.com/fidelizacao-de-clientes/
https://www.lojaperfeita.com/seo-local/
https://www.facebook.com/pointer.revestimentos/
https://www.instagram.com/pointer.revestimentos/
https://br.pinterest.com/pointerrevestimentos/
https://www.youtube.com/channel/UCOoaJuBymaH4RKaOKgSVmcw
https://www.lojaperfeita.com/google-meu-negocio/

