
TRÁFEGO PAGO:
C O M O  A N U N C I A R  S U A  

L O J A  N A  I N T E R N E T ?



Existem diversas maneiras de anunciar produtos, fazer ofertas e 
divulgar a sua loja de materiais de construção. E uma das mais 
efetivas para o varejo na internet é o tráfego pago, capaz de 
alcançar as pessoas certas para o seu negócio.



Ainda que este seja um tema relativamente mais técnico no 
marketing digital, é possível entendê-lo com profundidade e 
implementá-lo na sua empresa. Então, se você tem interesse em 
compreender o assunto, está no lugar certo.



Veja, a seguir, os tópicos que abordamos neste exclusivo e-book 
de Loja Perfeita!



1. O que é tráfego pago? 

2. Qual é a importância de usar estratégias de tráfego pago para a sua loja? 

3. Quais são as principais ferramentas de tráfego pago? 

4. Como começar a fazer tráfego pago? 

5. Quais são as principais métricas e como otimizá-las? 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Basicamente, tráfego pago é uma estratégia que visa 

atrair pessoas por meio de anúncios (ads) online.



Ele acontece via plataformas como Google Ads e Meta 

Ads, exibindo propagandas a um público específico 

que está na internet. Elas são mostradas em diferentes 

formatos — como banners, links patrocinados e 

publicações impulsionadas.

O que

é tráfego 
pago?

1.



Ao contrário de um outdoor ou panfleto, por exemplo, esse 

tipo de publicidade é pago por clique ou visualização. Isto 

é, a veiculação não tem custos fixos, exceto quando há 

despesas com o uso de ferramentas para produzir conteúdo 

e com profissionais para executar tarefas.

Com uma boa segmentação e um orçamento bem-planejado, 

o tráfego pago tem o poder de 

, atrair clientes para o seu negócio e aumentar as 

vendas.

melhorar o reconhecimento 

da marca



2.

Qual é a importância de usar


estratégias de tráfego pago para a sua loja?

Mas, afinal, é realmente importante investir em propaganda na internet?



Diferentemente do tráfego orgânico (ou seja, sem investimentos diretos), os anúncios pagos 

podem ampliar rapidamente a visibilidade da empresa e alcançar as pessoas certas.


Então, confira os principais motivos pelos quais você deveria investir em tráfego pago e 

fortalecer o seu negócio na internet — e fora dela!



Atrair clientes na região

Mesmo sem um e-commerce, a loja pode alcançar clientes 

próximos usando anúncios geolocalizados e 

. As plataformas de ads permitem segmentar 

(direcionar) campanhas para quem está nas redondezas, 

o que tende a aumentar o fluxo de visitantes no ponto de 

venda.

marketing 

local

Acelerar a geração de vendas

O tráfego pago coloca os produtos “na tela” dos 

consumidores no momento certo, aumentando as chances 

de conversão. Além disso, enquanto redes sociais e outros 

canais orgânicos exigem tempo para um bom posicionamento 

na web, os anúncios pagos podem entregar resultados 

imediatos.

Criar uma presença forte no digital

Ainda que a sua empresa não faça vendas online, estar 

presente na internet reforça a marca e amplia as suas 

oportunidades comerciais. Os ads ajudam a posicionar a 

loja como referência no setor, fazendo com que mais 

pessoas conheçam os seus produtos e serviços.

Complementar o tráfego orgânico

É grande a disputa por espaço em mecanismos de busca como 

o Google. Por isso, nem sempre o tráfego orgânico é 

suficiente para alcançar bons resultados nesses espaços 

digitais. Estratégias pagas complementam esse esforço, 

fazendo com que a marca fique visível mesmo em mercados 

competitivos.

https://www.lojaperfeita.com/marketing-local/
https://www.lojaperfeita.com/marketing-local/


Por exemplo, se um concorrente domina as 

primeiras posições nos resultados do Google, 

os anúncios pagos podem ajudar a conquistar 

espaço e a atrair cliques qualificados. Desse 

modo, 

 para ser encontrada na 

web pelas pessoas certas.
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Mensurar e otimizar os resultados

Uma das maiores vantagens do tráfego pago é a possibilidade 

de acompanhar indicadores. Ações tradicionais de marketing 

geralmente não oferecem muitos dados para análise. 

Contudo, os ads disponibilizam informações precisas sobre o 

desempenho, sendo uma rica fonte para melhorias.



Já falamos rapidamente neste e-book sobre Google e Meta Ads, certo?



Essas são algumas das ferramentas para investir em tráfego na web. Além delas, 

outras oferecem soluções para aumentar a visibilidade e impulsionar as vendas.


Nesse sentido, saiba quais são as principais plataformas de tráfego pago e como 

elas podem ajudar no crescimento do seu negócio.

Quais são as principais 
ferramentas de tráfego pago?

3.



Google Ads

O Google Ads é a plataforma de anúncios do Google, que 

exibe campanhas em resultados de busca, sites parceiros 

e no YouTube. Para lojas de materiais de construção, ela é 

essencial para alcançar clientes que pesquisam produtos 

específicos — como tintas, ferragens e revestimentos.



Os ads podem aparecer quando alguém procura por 

“cimento barato em Salvador” ou “onde comprar 

porcelanato em Recife”, por exemplo. Você define quais 

termos serão anunciados nos resultados de busca. Assim, 

a marca ganha visibilidade no momento exato da intenção 

de compra.



Além disso, o Google Ads permite fazer , 

ideais para atrair consumidores próximos e direcioná-los ao 

ponto de venda. A loja também pode divulgar  

sazonais e destacar os seus diferenciais, como entrega 

rápida ou variedade de produtos.

campanhas locais

promoções

Meta Ads

O Meta Ads gerencia campanhas no Facebook, Instagram e 

WhatsApp, possibilitando 

. Portanto, a 

ferramenta é útil para reforçar a marca, gerar engajamento 

e facilitar a comunicação direta com os clientes em 

diferentes canais.



Um anúncio pode divulgar uma arte com dicas de decoração 

com revestimentos ou um vídeo mostrando a aplicação de um 

novo tipo de argamassa, por exemplo. Além de potencializar 

as vendas, esse conteúdo fortalece a relação com os 

consumidores e posiciona a loja como referência no setor.



As campanhas podem direcionar clientes para o 

, facilitando o atendimento e aumentando as 

chances de fechar negócios. Ou, ainda, é possível impulsionar 

publicações no Facebook e Instagram para exibir uma 

promoção da empresa por tempo determinado.

segmentação detalhada por 

localização, interesses e comportamento

WhatsApp 

comercial

https://www.lojaperfeita.com/promocoes-em-lojas/
https://www.lojaperfeita.com/como-usar-o-whatsapp-business/
https://www.lojaperfeita.com/como-usar-o-whatsapp-business/


TikTok Ads

O TikTok Ads ganha espaço como uma ferramenta poderosa 

para reconhecimento e engajamento de marca. Mesmo 

em lojas de materiais de construção, é possível usar essa 

plataforma para atrair clientes por meio de vídeos 

educativos e campanhas criativas.



Uma estratégia eficiente pode envolver tutoriais curtos 

sobre assentamento de revestimentos, dicas para reformas 

econômicas ou desafios interativos com profissionais do 

setor. Esse tipo de conteúdo aproxima o público do varejo 

e desperta interesse nos produtos.



Os anúncios pagos no TikTok podem direcionar os usuários 

para o WhatsApp ou para um site, 

. A prática é capaz 

de conectar a marca com novas gerações de consumidores e 

fortalecer a sua presença digital.

facilitando o contato e 

incentivando visitas ao ponto de venda

Pinterest Ads

Por fim, o Pinterest Ads é uma ferramenta valiosa para 

alcançar 

. No segmento de materiais de construção, a rede 

social ajuda a exibir produtos de maneira interessante e 

estratégica, influenciando a decisão de compra.



Exemplo: uma campanha pode incluir imagens de ambientes 

com porcelanatos ou dicas sobre como combinar cores de 

tinta. Como os usuários costumam salvar referências antes de 

comprar, os ads são capazes de fortalecer o reconhecimento 

da marca e aumentar as chances de conversão.



Além disso, os anúncios podem direcionar para o site da loja, 

facilitando o acesso a mais informações a respeito de 

produtos e serviços. Dessa forma, o Pinterest Ads se torna 

uma excelente opção para quem deseja impactar clientes 

que já demonstram interesse por construção e design de 

interiores.

consumidores em busca de inspiração para obras e 

decoração



Investir em tráfego pago pode parecer 

desafiador, mas com o planejamento 

correto, é possível conquistar ótimos 

resultados. Veja os primeiros passos 

para dar início a essa jornada:

Como começar 
a fazer tráfego 
pago?

4.



Atenção:
 

Gestores de mídia paga, designers, 
redatores e outros profissionais são pessoas 
qualificadas para criar campanhas eficazes. 

Por isso, vale a pena considerar investir 
nesses especialistas para gerar retornos 

positivos sobre o investimento.

Com os passos certos e uma boa 
estratégia, é possível alcançar o 
seu público de maneira precisa e 
impulsionar os resultados da sua 
loja de materiais de construção!

Defina os seus objetivos: determine o que você quer alcançar 
com os anúncios (como reconhecimento da marca, geração de 
leads ou vendas);



Escolha a plataforma: decida onde os seus ads serão exibidos;



Crie uma segmentação precisa: defina o público-alvo com 
base em localização, interesses e comportamentos;



Desenvolva um bom criativo: elabore anúncios visuais ou 
textuais que chamem a atenção e incentivem a ação;



Estabeleça um orçamento: determine quanto investir e 
defina o custo por clique ou por conversão;



Coloque os ads para rodar: publique os criativos seguindo os 
objetivos e respeitando a segmentação;



Otimize e analise: monitore a performance e faça ajustes 
quando for necessário para melhorar os resultados.



Vimos que é necessário otimizar as campanhas quando elas não estão 

saindo como o esperado. Mas quais indicadores mostram esses 

resultados? Conhecer métricas essenciais nesse contexto é um passo 

importante para ter efetividade com os anúncios digitais.



Descubra, então, quais são os indicadores-chave de desempenho ( ) 

do tráfego pago e como extrair o melhor deles!

KPI

5.

Quais são as principais


métricas e como otimizá-las?

https://www.lojaperfeita.com/kpis/


Custo por clique (CPC)

O CPC é o valor que você paga cada vez que alguém clica 

em seu anúncio. Para obtê-lo, basta dividir o total gasto na 

campanha pelo número de cliques.

Sua otimização pode ser feita com foco na 

. 

Dessa forma, os ads se tornam mais relevantes para as 

pessoas certas — o que tende a reduzir o custo por clique.

melhoria da 

segmentação do público e na qualidade dos criativos

Caso ela esteja baixa, verifique a

desde o clique no anúncio até a finalização da compra. 

Melhorias no site e em páginas de destino podem aumentar 

esta taxa.


 experiência do usuário 

Taxa de conversão

A taxa de conversão mostra a porcentagem de usuários que 

realizaram uma ação desejada (como compra ou cadastro). 

Você consegue obtê-la dividindo o número de conversões pelo 

número total de visitantes e multiplicando por 100.

CPC
Custo total

Número de cliques
Taxa de 

conversão (%) 100
Total de vendas

nº de visitas no site



Retorno sobre investimento (ROI)


O  mede o retorno financeiro em relação ao que foi 

investido na campanha. Para calculá-lo, subtraia o 

investimento total dos ganhos obtidos com as vendas. Em 

seguida, divida este resultado pelo valor investido.

ROI

Para otimizar este KPI, 

. Assim, você potencializa as 

chances de gerar vendas mais rentáveis com o mesmo 

investimento.

aumente a relevância dos ads e 

otimize a segmentação

ROI
(Ganhos obtidos - Valor investido)

Valor investido

Custo por aquisição (CPA)

O CPA representa o custo necessário para adquirir um 

cliente ou lead. Ele é calculado com a divisão do total 

gasto na campanha pelo número de clientes ou leads 

adquiridos (conversões).

Analise os

 para eles, 

em caso de um CPA menor do que o desejado.

 anúncios que geram melhores resultados em 

termos de conversão e direcione os recursos

CPA
Total investido

Número de conversões

https://www.lojaperfeita.com/roi/


Impressões

As impressões indicam quantas vezes o seu 

anúncio foi exibido aos usuários. Este dado 

geralmente é fornecido pela própria plataforma 

onde o ads foi feito.



Se o número estiver abaixo do esperado, 

considere 

. 

Afinal, é importante que a campanha seja 

mostrada para o público certo.

aumentar o orçamento, melhorar os 

horários de exibição ou testar novos criativos

Número total de vezes que um 
anúncio é exibido



Neste e-book, vimos que tráfego pago é uma estratégia para impulsionar 
a visibilidade e potencializar as vendas de sua loja de materiais de 
construção. Mantenha em mente�

� O tráfego pago, quando bem executado, atrai clientes qualificados e 
acelera vendas�

� Ele permite segmentação precisa e aumento da presença digital�
� Ferramentas como Google Ads e Meta Ads são de grande importância 

para a estratégia�
� Acompanhar métricas-chave ajuda a otimizar as campanhas e obter 

melhores resultados�
� Conte com profissionais qualificados para potencializar os ganhos. 


Uma estratégia bem-planejada e o uso das métricas corretas são ações 
capazes de gerar um ROI positivo e  de 
materiais de construção no mercado!

 fortalecer a posição da sua loja

Conclusão



Sobre o projeto Loja Perfeita

A Loja Perfeita é um ponto de referência para lojistas que

querem crescer e se destacar no mercado de construção. 


Aqui, você encontra não apenas soluções para o seu negócio, mas também 
conhecimento, suporte e uma comunidade ativa para trocar experiências.


Nosso compromisso é ajudar a sua loja a oferecer sempre o melhor ao 
consumidor, com ideias estratégicas e práticas para impulsionar as vendas.

Quer fazer parte deste movimento e levar a sua empresa a um novo nível?  

Então, siga os nossos perfis nas redes sociais: Instagram, Facebook e YouTube!

https://www.instagram.com/pointer.revestimentos/
https://www.facebook.com/pointer.revestimentos/
https://www.youtube.com/channel/UCOoaJuBymaH4RKaOKgSVmcw
https://www.facebook.com/pointer.revestimentos/
https://www.instagram.com/pointer.revestimentos/
https://br.pinterest.com/pointerrevestimentos/
https://www.youtube.com/channel/UCOoaJuBymaH4RKaOKgSVmcw



